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RESUMO

Este artigo discute como se realiza territorialmente o jornalismo internacional, nacional e regional no Brasil.
Por meio de didlogo com ampla bibliografia da Geografia e da Economia Politica da Comunicagdo e
levantamento de dados sobre a concentracdo da midia e os fluxos de noticias, busca-se compreender de que
maneira o controle da produgdo e distribuicdo de noticias por poucos agentes e a instalacdo seletiva de
tecnologias da informacgdo sdo capazes de conferir aos territérios possibilidades desiguais de manipular
conteudos informacionais e, assim, estabelecer relagdes de comando na rede urbana, contribuindo para o
aumento das desigualdades territoriais e a diminuicdo da democracia e cidadania.
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Media territories in Brazil:

the news and the circles of information in global, national and regional-local scale

ABSTRACT

In this article, we discuss the territorial dimension of international, national, and regional journalism in Brazil.
The methodology of the research involved a broad bibliographical survey, in dialogue between Geography
and Political Economy of Communication, and a data analysis on media concentration and news flows. We
investigate how the control of news production and distribution by a few agents and the selective installation
of information technologies are able to confer unequal possibilities to territories to manipulate informational
content. This media organization establishes command relations in the urban network, contributing to the
increase of territorial inequalities and the decrease of democracy and citizenship.

Keywords: Informational circles, territory used, regional journalism.

Introdugdo

a verdadeira comunicagdo ndo admite uma sé voz, um sé sujeito, uma transmissdo, uma
transferéncia, uma distribuigdao, um discurso Unico, mas sim a possibilidade de muitas vozes,
alteridade cultural, independéncia e autonomia dos sujeitos, inumeros discursos, enfim,
estruturas radicalmente democraticas, participativas, dialdgicas (FREIRE, 1987, p. 96).

Se o periodo atual permite uma visdo mais ampla do que acontece ao redor do mundo, é preciso
entender o que nos tapa os olhos, limitando os potenciais criativos individuais e coletivos. Na busca
de uma praxis radicalmente libertaria para a educacdo e comunicacdo nos lugares, Paulo Freire
reafirma o papel da diversidade e autonomia na concepc¢do dos sujeitos sociais, visando a
construcdo de uma sociedade mais justa e democratica.
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Territérios da midia no Brasil

Ap0ds 35 anos da publicagdo de Pedagogia do Oprimido (FREIRE, 1987), inspirados pelo centenario
do mestre pedagogo, aventuramo-nos a percorrer os territdrios da midia no Brasil. Abordaremos,
em diferentes escalas, questdes relacionadas aos circulos de informagdes noticiosas, ressaltando a
atuacdo de seus principais agentes: plataformas digitais, agéncias de noticias e conglomerados de
midia.

Por meio de uma leitura critica dos circulos globais, nacionais e regionais-locais de producao,
distribuicdo e consumo de noticias, pretendemos neste artigo contemplar toda a complexidade do
sistema mididtico, onde “os meios locais e regionais sejam compreendidos como subsistemas, com
suas particularidades e singularidades, e ndo como modelo inferior da midia nacional” (AGUIAR,
2016, p. 104-105).

Buscamos entender, enfim, de que maneira o controle dos meios de comunicacdo e a instalacdo
seletiva das técnicas da informacdo sdo capazes de conferir aos lugares possibilidades desiguais de
impor pautas e manipular narrativas, o que contribui para o aprofundamento das rela¢des de
comando nos territorios.

O texto esta dividido em quatro partes: em primeiro lugar, problematizamos a ascensdo dos circulos
de informacg0es e as dinamicas territoriais; em seguida, analisamos os circulos globais de informacao
noticiosa e suas transformacdes recentes; na terceira parte, abordamos os conglomerados
nacionais de midia e agéncias de noticias; e, por fim, na uUltima secdo discutimos sobre o lugar, a
regido e os territdrios da midia no Brasil.

A ascensao dos circulos de informagdes e as dindamicas territoriais

O atual momento da Divisdo Internacional do Trabalho (DIT) posiciona a informacdo como variavel
chave para a acumulacdo capitalista e a reorganizacdo dos territdrios. Esta importancia se vincula a
crescente preponderancia das condi¢cbes de circulacdo para a geracao de excedentes, além da
insercdo em massa dos meios de comunica¢cdo no convivio social, o que corresponderia a uma
revolucado informacional (LOJKINE, 2002).

Na perspectiva da Geografia, o estudo da informacdo como modus operandi do capitalismo requer
a focalizacdo do olhar para o territério, a partir de sua “conexdo entre espaco e politica”
(GOTTMANN, 2012 [1975], p. 523). Para Raffestin (1993, p. 143), “o territério se forma a partir do
espaco [...] onde se projetou um trabalho, seja energia ou informacdo, e que, por consequéncia,
revela relacGes marcadas pelo poder”. Na mesma linha, Santos (199443, p. 15-16) estabelece que “o
gue interessa a andlise social ndo é o territério em si, mas o uso do territério, o territorio usado”.

Como uma ‘costura’, as redes geograficas articulam o territério e a midia, materializada em
centralidades e marginalidades (RAFFESTIN, 1993). A depender do comando exercido, “a rede faz e
desfaz as prisdes do espaco, tornado territdrio: tanto libera como aprisiona. E o porqué de ela ser o
‘instrumento’ por exceléncia do poder. Circulagdo e comunicac¢do procedem de estratégias e estdo
a servico delas” (RAFFESTIN, 1993, p. 204).

Nesse sentido, Santos (1996) identifica as verticalidades e horizontalidades como movimentos que,
em direcOes opostas, se reproduzem no espaco geografico, transformando-o profunda e
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continuamente. As horizontalidades seriam o dominio da contiguidade territorial dos lugares3, do
cotidiano* e do vivido, “enquanto as verticalidades seriam formadas por pontos distantes uns dos
outros, ligados por todas as formas e processos sociais” (SANTOS, 1994a, p. 16). Nesse sentido,

a tendéncia é que os lugares se unam verticalmente e tudo é feito para isso, em toda parte
[...] mas os lugares também podem se unir horizontalmente, reconstruindo aquela base de
vida comum susceptivel de criar normas locais-regionais (SANTOS, 1994a, p. 18).

Nas ultimas décadas, ao mesmo tempo em que a organizacdo em rede da economia global
proporcionou o aumento dos fluxos intercontinentais, as regides, a fim de permanecerem alinhadas
ao modo-de-produgdo capitalista, mantiveram estruturas produtivas bastante dinamicas
(SWYNGEDOUW, 2018, p. 80). Como resultado deste processo, ha uma “progressiva concentragao
de forcas de producgdo (incluindo mao-de-obra) em determinados lugares junto com a rapida
expansao geografica de oportunidades de mercado” (HARVEY, 2020, p. 61).

A despeito dos globalitarismos totalizantes (SANTOS, 2000), “ha uma permanente reconstrucdo da
heterogeneidade e/ou fragmentacdo via novas desigualdades e recria¢do da diferenca nos diversos
recantos do planeta” (HAESBAERT, 2010, p. 15). Aregido e a regionalizacdo ndo s6 mantiveram forca
no que diz respeito a diferenciacdo e/ou a “desequalizacdo” incidente nos lugares, como também
“numa visdao mais integrada e vivida e ndo simplesmente funcional e classificatdria de regido,
continuam vivos os movimentos, as identidades, as representacdes e as politicas ditas regionais
(HAESBAERT, 2010, p. 181). Machado (2017) aponta ainda a nogao de extraterritorialidade para
conceituar o espaco rarefeito das grandes corporagées, em contrapartida ao espac¢o do cotidiano,
caracterizado por uma permanéncia territorial. Por meio da a¢do conjunta de uma série de agentes,
forma-se um mosaico de subespagos, mais ou menos articulados, componentes de uma
territorialidade vivida.

Como engrenagens dessa configuracdo territorial, organizam-se circuitos espaciais produtivos,
ligados aos fluxos materiais e a tecnosfera, e circulos de cooperacao, que combinam fluxos materiais
e imateriais, relacionados a psicosfera (SANTOS, 1996; RIBEIRO, 1991). Enquanto a tecnosfera
compreende o sistema de objetos, provenientes da artificializacdo do espaco habitado, a psicosfera
abarca o sistema légico, “o reino das ideias, crencas, paixdes e lugar da produgao de um sentido”
(SANTOS, 1996, p. 256).

Silva (2001) distingue a existéncia de circulos de informagdes destinadas a produgao e circulos de
informacdes banais, relacionadas ao lugar. Os circulos da producdo se vinculam a informacdes
estratégicas, restritas a um nimero muito limitado de agentes que utilizam e vendem bancos de
dados complexos a fim de subsidiar analises econdémicas, politicas e espaciais multiplicadoras das
possibilidades de suas acbes (SILVA, 2001). Outra distincdo importante de Silva (2010) trata de
compreender as informacOes que atingem verticalmente os territdrios, impondo de fora um
conteudo produzido por poucas empresas, sendo, assim, informacdes descendentes; e os circulos
de informacdes baseados no dinamismo dos lugares, na troca efetiva, surgindo no espaco banal a

30 lugar é o quadro de uma referéncia pragmatica ao mundo, do qual Ihe vém solicitagdes e ordens precisas de a¢des
condicionadas, mas é também o teatro insubstituivel das paixdes humanas, responsaveis, através da acdo comunicativa,
pelas mais diversas manifestacdes da espontaneidade e da criatividade (SANTOS, 1996, p. 322).

4 Seabra (2004, p. 191-192) se debruca sobre o conceito de cotidiano, marcado pela aceleracdo do tempo; pela
maximiza¢do do uso de bens e fatores produtivos, tanto quanto pelo aprofundamento da divisdo social do trabalho. [...]
O paradoxal é que a vida cotidiana, ao articular o viver e o vivido, integra todas as representa¢des do mundo, espelhando
o conjunto de valores e do idedrio de uma época.

Boletim Paulista de Geografia, n® 108, jul.-dez. 2022(1SSN: 2447-0945)



Territérios da midia no Brasil

partir de uma pluralidade de meios e agentes, organizados de modo menos hierarquico, que
carregam um sentido politico-cultural — que entendemos como comunicagdao ascendente (PASTI,
2021).

Na perspectiva do territério como abrigo, é exposta a totalidade de usos possiveis do espaco, ndo
apenas como recurso apropriado pelos atores hegemonicos, “isto é, o espaco de todos os homens,
de todas as firmas, de todas as organizacdes, de todas as acdes —numa palavra, o espaco geografico”
(SANTOS, 1994b, p. 53). As dinamicas territoriais perpassam vetores horizontais e verticais e a
presenca de fluxos informacionais descendentes e da comunicac¢do ascendente, em tensao a partir
das diferentes formas de organizacao e controle da tecnosfera e da psicosfera.

Os circulos globais de informagao noticiosa e suas transformagoes

Apesar das promessas de que o desenvolvimento das tecnologias da informacdo traria grande
ampliacdo da liberdade de expressao para todas as pessoas e aumento da diversidade de ideias em
circulagdao, bem como o fortalecimento da cidadania e democracia, observam-se tendéncias de
concentracdo do poder comunicacional, favorecendo a concentragao de acessos em alguns veiculos,
sites e aplicativos, onde a quantidade de intera¢des online equivale ao préprio valor de mercado
das empresas.

Cada vez mais poderosas, algumas plataformas digitais® agem como interlocutoras do contetdo
jornalistico e publicitdrio que circula nas redes. Criam-se gigantescos bancos de dados, potentes
estruturas fisicas e avancados sistemas légicos, capazes de armazenar, processar e transmitir uma
enorme quantidade de dados. Algoritmos, operados por inteligéncia artificial, entregam conteudos
personalizados aos usudrios. Estrutura-se, com o tempo, uma boa acuracia na captacdo e
discriminacdo das informacgbes, bem como um grande poder de modulacdo do comportamento
social. A partir da governanca algoritmica, o controle dos acionistas majoritarios dessas corporacdes
se efetiva em processos automatizados, onde se destaca o machine learning, ou aprendizado de
maquina® (SILVEIRA, 2020, p. 87-88). Em um contexto de amplo processamento de dados pessoais,
é comum que essas plataformas venham a disparar, ampliar ou mesmo coadunar com exclusdes,
violéncias e violagdes de direitos, atingindo, sobretudo, mulheres, negrxs e populacdes LGBTQIA+.
Por meio de buscadores ou teclados, sensores ou cameras de vigilancia,

a dominacdo cultural sobre minorias é estruturada e materializada em cdédigos de
enquadramento de estudos, literatura e pensamento sobre a sociedade de um modo que
direciona as interpretagdes e desdobramentos possiveis. Sistemas de informagdo ndo sdo
objetivos e ndo podem ser vistos dessa forma (SILVA, 2018)’.

> “As plataformas sdo estruturas voltadas principalmente a coleta de dados de segmentos do mercado. Sdo estruturas

intermediarias que se colocam entre a oferta e a demanda, em geral, oferecendo para ambos os lados da relagao
econémica um espacgo on-line de interagdo agil, funcional e competente. Enquanto viabilizam as transagGes, as
plataformas vao acumulando informagdes sobre cada fornecedor e cada consumidor do mercado que se formou ou que
ja existia” (SILVEIRA, 2020).

6 0 aprendizado de maquina é um subconjunto da chamada inteligéncia artificial que busca criar programas baseados
em dados e ndo em regras. Assim, seus algoritmos, ao interagirem com os dados, vdo buscando definir padrdes
conforme os objetivos inicialmente definidos” (SILVEIRA, 2020, p. 87-88).

7 “pAlgoritmos de Opressdo: como mecanismos de busca reforcam o racismo”. Disponivel em: https://

tarciziosilva.com.br/blog/algoritmos-de-opressao-como-mecanismos-de-busca-reforcam-o-racismo.
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Diante do racismo estrutural, uma pesquisa publicada em 2019 pelas organizagdes PretalLab/Olabi
e ThoughtWorks, sob titulo #quemcodabr, abordou a diversidade no mercado de tecnologia. De
acordo com os dados do levantamento, apenas 36,9% da populacdao empregada no setor é formada
por pessoas negras/pretas e pardas, enquanto as pessoas brancas representam 58,3%. Had uma sub-
representacdo da populagdo negra, que representa 53,9% do total de habitantes no pais, contra
45,2% de brancos, além de uma super-representatividade de homens, que sdo 68,3% dos
empregados na drea, enquanto sdo apenas 48,5% da populagdo brasileira. No mais, em torno de
20% das equipes de tecnologia ndao possuem nenhuma mulher e mais de 30% nenhuma pessoa
negra®.

Conforme Dantas (2003, p. 40), “a Internet permite ao capital individualizar o consumidor e dele
extrair toda a informacao-valor que puder, levando a um limite nuclear a fragmentacao social e a
concomitante exclusdo”. Nesse sentido, “a totalidade humana, vista nas suas grandes e reais classes
sociais, e os sonhos universalistas dela derivados, esfarelam-se na afirmag¢dao das diferencas, dos
localismos, das identidades grupais, subculturais, raciais, sexuais etc” (DANTAS, 2003 p. 33).

Usualmente descrita como objeto técnico, por meio de camadas (fisica, ldgica, softwares e
conteudos), a Internet se define a partir de pelo menos trés dimensdes espaciais: uma dimensdo de
conectividade, uma dimensdo ldgica/informacional e uma dimens&do normativa (ISRAEL, 2019, p. 19-
20). Sob controle de corporacdes globais, ha na rede digital um predominio das verticalidades,
produtoras de assimetrias no ciberespaco, “fazendo emergir territorialidades a propésito de seu
controle” (ISRAEL, 2019, p. 22). Por outro lado, meios alternativos, formados a partir de
horizontalidades, potencializam organiza¢des da sociedade civil que “entram em friccdo com as
politicas de natureza vertical, participando do processo de reconfiguracdo das geometrias de poder
da Internet” (ISRAEL, 2019, p. 22).

Antes mesmo do surgimento da Internet, as comunicacdes ja consagravam monopoélios. Trabalhos
de Boyd-Barrett (1980), Nabarro e Silva (2012), Aguiar (2015a, 2015b) e Pasti e Aguiar (2019)
mostram como agéncias internacionais - a exemplo da americana Associated Press (AP) e das
europeias EFE, Havas, Reuters e Agence France-Press (AFP) - formaram um cartel jornalistico entre
os séculos XIX e XX, mantendo até hoje uma rede global de producdo e distribuicdo de noticias.
Apesar de garantir maior amplitude jornalistica, a compra em atacado dos conteudos das agéncias
acaba por padronizar as informagdes que circulam na midia nacional e regional-local (Figura 1).

Figura 1. Titulos Padronizados de Jornais Regionais, Nacionais e Globais

8 Disponivel em: https://www.pretalab.com/dados.
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Montagem de elaboragdo prépria. Fontes: sites dos respectivos jornais.

Essas agéncias operam como “atacadistas” globais de noticias, por meio de redes proprias de
escritérios e jornalistas, coletando e distribuindo informacdes para diversas empresas de midia,
governos, investidores e outros agentes (PASTI, 2013); sdo um tipo de organizacdo “dedicada a
coleta e a distribuicdo de informacdes de interesse jornalistico para clientes, especialmente veiculos
de comunicacdo que as recebem, filtram, editam (modificam) e, pelos meios de comunicacdo em
gue operam, divulgam-nas ao publico (leitores, espectadores, ouvintes, usuarios) sob a forma de
noticias” (PASTI; AGUIAR, 2019). Conforme Aguiar (2015a), "a légica operacional de uma agéncia,
fundeando seu modelo de negdcio, consiste em diluir o custo de operacdo de uma rede de
correspondentes espalhados pelo mundo com a receita gerada pela venda [...] a uma ampla
diversidade de clientes". Como sdo restritos os recursos para a cobertura de eventos externos, h3
uma permanente dependéncia das informac¢des dessas agéncias, o que contribui para uma
alienacdo do territdrio.

Inicialmente utilizado por Max Sorre, o conceito de alienacdo do territério advém da ideia de
paisagem derivada, que designa “regides que devem ao exterior, ndo so a sua criacdo e a sua
integracdo no mercado mundial, mas ainda a sobrevivéncia da sua organizacdo” (ISNARD, 1982, p.
54-55). Santos (1978) fala em espaco derivado, bem como Ribeiro (2005, p. 205), para quem “a
alienacdo territorial é formada por uma construcdo ideolégica tecnicamente sofisticada, que abstrai
a coopresenca e conduz a acomodacao incondicional aos objetivos da acdo hegemonica, a Unica
considerada racional”. As ordens que regem o local passam a ser alheias aos proprios lugares e seus
agentes politico-econ6micos subordinados a decisdes vindas de fora.

Os circulos globais de producdo de noticias envolvem ainda conglomerados que, ha décadas, detém
a propriedade cruzada da midia e das telecomunica¢fes. Localizadas em sua maioria nos Estados
Unidos, AT&T, Time Warner, Vivendi, Comcast, Walt Disney e Viacom sdo algumas das corporacdes
de comunicacdo que alcancaram uma area de influéncia mundial (PASTI, 2013). Em sintese,

qualguer que seja a estratégia de negdcios propria a cada uma das diversas industrias
informacionais contemporaneas, o que elas buscam, em esséncia, é afirmar algum tipo de
monopdlio sobre a informagdo da qual extraem as rendas que viabilizam a acumulagao.
Sendo mais exato, buscam controlar as fontes de informagdo ou os meios de acesso, quando
ndo ambos. De recurso social, a informacgéo é travestida em mercadoria (DANTAS, 2003, p.
27).
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A violéncia da informacdo se tornou, assim, um dos pilares do capitalismo a medida que “o que é
transmitido a maioria da humanidade é, de fato, uma informa¢dao manipulada que, em lugar de
esclarecer, confunde” (SANTOS, 2007b, p. 119). De todo modo, “trata-se aqui de controlar a agenda
das prioridades de tal forma que elas se imponham naturalmente aos outros paises. Conduzi-las a
aceitar as normas e as instituicdes conformes aos interesses da hiperpoténcia” (MATTELART, 2005).

Nesse ambiente midiatico pouco plural e diverso, “deixado ao quase exclusivo jogo do mercado, o
espaco vivido consagra desigualdades e injusticas e termina por ser, em sua maior parte, um espaco
sem cidaddos” (SANTQOS, 2007b, p. 119)”. Considerando o evento como a materializacdo no espaco
de um instante de tempo, tendo uma origem e uma escala de impacto definidas (SANTOS, 1996), o
controle privado da informacdo por esses agentes internacionais possibilita que condicionem os
acontecimentos de um lugar, bem como a duracdo de seus eventos (NORA, 1976; PASTI, 2018a).
Essa presenga dos agentes globais se da em articulagdo com grupos concentrados de midia que
atuam na escala nacional.

Conglomerados nacionais de midia e agéncias de noticias

Remonta ao século XX a origem da concentrag¢do da radiodifusdo e imprensa brasileiras, sobretudo,
em posse de quatro grupos privados: Abril, Globo, Folha e Estaddo (OESP); sendo os ultimos, donos
das agéncias de noticias - O Globo, Folhapress e Estado. Em segundo plano, aparecem empresas
tradicionais de comunicagdo, como o Grupo Bandeirantes e o Sistema Brasileiro de Televisdao (SBT),
além de organizacgdes ligadas a igrejas — como o grupo Record, vinculado a Igreja Universal do Reino
de Deus (IURD) — e ao Estado — a exemplo da Empresa Brasileira de Comunicac¢do (EBC), proprietaria
da Agéncia Brasil.

A formacao da midia nacional decorre ainda de um contexto politico de repressao e violagao dos
direitos humanos, onde, por meio de negocia¢des com o governo militar, empresas de comunicagao
buscavam se beneficiar das concessdes de radio e TV. Nas décadas seguintes, avanga a privatiza¢ao
das telecomunicagdes, a partir da capitalizacdao do sistema Telebrds e do desmonte do Cddigo
Brasileiro de Telecomunicagdes (CBT). Como descreve Dantas (2003),

tratava-se naquela época de construir do nada uma infraestrutura de comunica¢do em todo
o territério brasileiro”, [...] (sendo que) todo esse acervo de conhecimentos e material
(técnicas) foi entregue, de novo, ao capital estrangeiro, ou a especulagGes nacionais
(DANTAS, 2013, p. 149).

Por meio de articulagdes entre politicos, militares e agentes privados, efetivaram-se no territério
nacional as condi¢des materiais e normativas que guiaram o desenvolvimento das tecnologias de
informacdo e comunicacdo. Junto a financeirizagdo da producdo, flexibilizagdo do trabalho e
desregulamentacdo econdmica, a convergéncia técnico-informacional promoveu mudancas radicais
na estrutura midiatica brasileira. Os conteldos passam a ser promovidos em diferentes meios de
comunicacao, formatos e linguagens, porém mantendo a equipe empregada. Como demonstra
Oliveira (2010), é ainda bastante relevante, nesse cenario, o papel das agéncias nacionais de
noticias, que agem como filtradoras do conteldo produzido pelos conglomerados, assegurando a
exclusividade de algumas matérias enquanto vendem outras menos relevantes para jornais
regionais-locais. Em uma atuacdo dubia, que considera a compra de noticias das agéncias
internacionais (ver quadro 1), alguns “donos da midia” decidem quais serdo as pautas em circulacdo
no territério brasileiro.
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Quadro 1. Parcerias entre conglomerados nacionais de midia e agéncias globais de noticias

Conglomerado Nacional / Agéncia AFP Reuter  EFE AP Outros agentes
veiculo relevante proépria s nacionais/internacionais

AgénciaOGlobo  (T,F)  (T,F)  (F)  (T,F) BBC(T,F), RFI(T)

v oo

AgénciaEstado  (T,F)  (T,F) (A (T,F) NYT(T,F)

FolhaPress TFH (T  (TF BBC (T, F), RFI (T), NYT (T, F)
0o

; .

o

Agéncia Brasil (T, F) RTP (T, F)

Legenda: F: Foto. Organizagdo prépria, baseado em Aguiar (2015a).

O Quadro 1, elaborado a partir de contribuicao de Aguiar (2015a), revela a compra de noticias (fotos
e/ou textos) das agéncias internacionais por alguns dos principais veiculos de comunicagdo
brasileiros. Os dados reafirmam a extrema dependéncia da midia nacional em relacdo as
corporacoes globais. Essas informacdes, em sua maioria reproduzidas na integra ou com pequenas
adaptacbes, compdem a pauta cotidiana dos jornais impressos que mais circulam e dos portais
midiaticos mais acessados no pais.

Segundo Aguiar (2016, p. 112), “ha uma correspondéncia muito préoxima entre a formacdo do
territério brasileiro ao longo do século XX e a forma de ocupacdo desse espago nacional pelos grupos
de midia”. A divisdo territorial do trabalho empenhada por aqui, sobretudo, pelas grandes
corporagdes, seleciona os espacos aptos a receber investimentos, em detrimento daqueles onde
faltam condicdes técnicas ou motivacdes econdmicas que justifiguem os ensejos capitalistas. Os
lugares que acumulam infraestrutura e redes de transporte e comunicacdo, atraindo atividades com
maior conteddo em capital, tecnologia e organizacdo, seriam espacos luminosos. Em oposicdo, os
subespacos periféricos onde tais processos estdo ausentes, os espacos opacos (SANTOS, 1996).

A respeito dos circulos informacionais, os espagos luminosos (SANTOS, 1996) sdao aqueles que
abrigam a maior quantidade de empresas de midia, telecomunicagdes, publicidade e tecnologia da
informacao, onde ha, por isso, uma densidade técnica e informacional. Em absoluto contraste,
municipios, regides e bairros inteiros permanecem ‘invisiveis’, justamente por se constituirem
enquanto espac¢os opacos. Nessas areas, sobrevive uma populagdo que cria e recria cotidianos
igualmente dinamicos em conteudo cultural e politico, onde se pode identificar uma densidade
comunicacional® (SANTOS, 1996).

Como resultado da urbanizacdo corporativa e fragmentada (SANTOS, 1990), que amplia a
segregacao entre espacos luminosos e espacos opacos (SANTOS, 1996), os dados do levantamento
Atlas da Noticia (2020), elaborado pelo Observatério da Imprensa (PROJOR), apontam que cerca de
3.280 municipios (59%) no territério nacional ndo possuem veiculo jornalistico local (impresso ou
online), mesmo abrigando 16% dos habitantes do pais. Enquanto isso, as capitais Sdo Paulo (598),
Rio de Janeiro (217) e Brasilia (197), possuem juntas 20,7% dos veiculos mapeados, apesar de

9 A densidade informacional se daria pelo grau de contetido informacional presente em cada fracdo do territério,
indicando o grau de exterioridade de um lugar, ja que as agdes modernas se projetam no espago como verticalidades,
ignorando o seu entorno. Ja a densidade comunicacional estaria relacionada as dinamicas do lugar, as horizontalidades
e ao “tempo plural do cotidiano compartilhado, o tempo conflitual da co-presenga” (SANTOS, 1996, p. 203).
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representarem cerca de 10% da populacdo brasileira'®.

Historicamente, desde o pds-guerra, uma série de iniciativas no mundo buscaram garantir a
liberdade de expressdo e o direito a comunicacdo. A Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, de
1948, no Artigo 199, diz que “todo o individuo tem direito a liberdade de opinidao e de expressao, o
gue implica o direito de ndo ser inquietado pelas suas opinies e o de procurar, receber e difundir,
sem consideracdo de fronteiras, informacdes e ideias por quaisquer meios de expressao”. Também
a Convencdo Americana de Direitos Humanos, de 1969, estabelece que “toda pessoa tem o direito
a liberdade de pensamento e de expressao”. Este direito é ampliado no Relatério MacBride, em
1980, do individuo para a sociedade, incluindo a liberdade de procurar, receber e difundir
informacdes e ideias de qualquer natureza.

No Brasil, apesar de inUmeros problemas e do atraso em relacdo a outros paises, a luta de diversos
movimentos sociais alcancou avancos significativos na agenda da comunicacao, representados, em
partes, pelos artigos 220 e 222 da Constituicdo Federal de 1988, a organizacdo em 1991 do Férum
Nacional pela Democratizacdo da Comunicacdo (FNDC) e a regulamentacdo das radios e TVs
comunitarias, por meio da Lei n? 9.612/1998. Esse processo ampliou o debate publico sobre a
concentracdo da midia, além de contribuir para a criacdo, em 2008, da Empresa Brasileira de
Comunicacdo (EBC) e, no ano seguinte, da 12 Conferéncia Nacional de Comunica¢do (Confecom).
Atualmente, novos debates vém a tona, consolidados no Marco Civil da Internet (2014) e na Lei
Geral de Protecdo de Dados (2018), mas também em construcdo por diversas organizacoes sociais.

Apds o firmamento desses acordos e a promulgacdo de algumas leis, temos pela frente um duplo
desafio, j& que ndo estd garantida a universalizacdo do acesso a informac¢do, muito menos ha
politicas publicas amplas de comunicacdo, tecnologia e educacdo para a midia. Como é possivel
desenvolver um projeto de nacao e territdrio sem que, minimamente, as pessoas saibam e atuem
sobre o que acontece ali? Indo além, é necessdrio compreender como se articulam, na formacao
socioespacial, o global e o local, suas normas, técnicas e narrativas em disputa.

O lugar, a regiao e os territorios da midia

Os mesmos fluxos verticalizados que viabilizaram, no territério nacional, a concentracdo da
producdo e circulacdo de noticias — o que acabou por privilegiar os centros metropolitanos —
possibilitaram o espalhamento horizontal de uma grande quantidade de veiculos de comunicacao,
alternativos aos conglomerados, componentes de uma regionalizacdo midiatical! (AGUIAR, 2016).
Sobretudo a partir da segunda metade do século XX, articulam-se no pais:

10 pisponivel em: https://www.atlas.jor.br.

11 “A regionalizagdo midiatica no Brasil do século XXI diz respeito aos novos arranjos e inter-relacdes dos grupos de
midia que atuam no territério brasileiro, resultantes de alguns movimentos concomitantes: os impactos da globalizacdo
do capitalismo na organizacdo da producdo, que afetam a ordenacdo do territério brasileiro e a organizacdo dos
mercados internos de consumo; os recentes processos de urbaniza¢do dai resultantes, que estimulam a criacdo de mais
regiGes metropolitanas e expandem as cidades médias, com novas aglomeragbes urbanas; o impacto do avango e
disseminagdo das novas tecnologias digitais sobre as formas de produzir, processar, armazenar e transmitir informacao;
um modelo de governo neopopulista que por meio de mecanismos de transferéncia de renda incorporou as camadas
médias da populagdo novos consumidores e novas audiéncias; e uma lenta mas progressiva politica de descentralizagdo
das verbas de publicidade governamental e diversificacdo de suas aplicagdes em uma variedade maior de veiculos e
parcelas do territorio nacional” (AGUIAR, 2016, p. 104).
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de um lado, jornais e emissoras de TV locais e regionais cada vez mais engajados no
ambiente digital, o que aumenta a sua visibilidade para além do seu espago geografico; de
outro, uma série de iniciativas de descentralizagdo e diversificagdo tanto de conteudos, com
foco em audiéncias localizadas, por parte da midia de referéncia nacional, quanto das cotas
publicitarias, por parte do governo federal (AGUIAR, 2016, p. 106).

Nesse contexto, “o mercado da proximidade, a medida que cresce a concorréncia entre os veiculos
nacionais, surge como alternativa, num contexto medidatico cada vez mais concentrado e onde so
os grandes parecem ter lugar” (CAMPONEZ, 2002, p. 115). Como sugere Aguiar (2016 p. 68),

a ideia de um jornalismo nacional torna-se cada vez mais difusa e insustentdvel, em
contrapartida ao crescente niumero de veiculos locais e regionais, favorecido pelo papel
determinante que as tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo vém exercendo e
pela centralidade da cidade nas relagdes sociais, politicas e econ6micas.

O que assegura, justamente, a presenca dos meios de comunicacdo de massa nas regides sdo as
parcerias entre capitais de diferentes lugares. No levantamento de algumas das principais empresas
de midia que atuam fora do eixo Sdo Paulo (SP) - Rio de Janeiro (RJ), elaborado a partir de
importante contribuicdo de Aguiar (2015a), percebemos que permanece a dependéncia de
informagdes produzidas por agéncias internacionais ou distribuidas por agéncias nacionais de
noticias (ver Quadro 2). Para Oliveira (2010), as agéncias nacionais sdo “filtradoras” do conteudo
jornalistico dos conglomerados, assegurando a exclusividade de algumas matérias enquanto
comercializam outra parte para a midia regional-local.

Quadro 2. Parcerias entre jornais regionais-locais e agéncias nacionais de noticias

Jornal Regional-Local Agéncia Ag. Ag.O Folha- Ag. Outras agéncias e veiculos nacionais e
proépria Estado Globo Press Brasil internacionais

Correio (BA) AFP (F)

Zero Hora (RS) Ag. RBS T,F T, F T,F T,F AFP (T, F), Reuters (F), OneFootball (T,
F), Lance!Press (T, F)

ANGP T,F F EFE(T,F)

T T T ANSA(T), Poder360 (T)

DAPress T F F T AFP(T, ), Reuters (T, F), BBC (T, F)
Ag. DN T,F T T T,F AFP (T, F), Reuters (F)

TF TF T F  AFP(T,F), Reuters (T, F)

T,F T,F AFP (F), GazetaPress (T, F)

Ag. AG TF F T,F  LancelPress (T, F)

*Deixaram de existir. Legenda: T: Texto; F: Foto. Organizagdo prépria, buscando atualizar Aguiar (2015a).

Identificamos, assim, dois modelos comerciais de jornalismo empregados regionalmente no Brasil,
cujo mercado é controlado por corporagdes: (a) o jornalismo regional-local, que diz respeito a
atuacdo de veiculos de comunicacdo sobre um limite espacial formado por aglomerados de
bairros/distritos de um municipio ou cidades articuladas (AGUIAR, 2016 p. 91); (b) e o jornalismo
nacional-regionalizado, representado pela atua¢do dubia de veiculos de comunica¢do que cobrem
pautas regionais e locais, porém sao vinculados a conglomerados nacionais de midia.

Em relacdo ao jornalismo ‘local’, ‘regional’ ou ‘do interior’, Aguiar (2016, p. 17) diz que sdo praticas
gue se diferenciam da grande imprensa por duas razoes: “a maior proximidade geografica em
relacdo aos fatos que reportam, com os leitores que privilegiam e com as fontes as quais ddo voz; e
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a forte identidade sociocultural e politico-econémica com os territérios em que circulam (ou que
alcangam)”. Mais préximos da realidade dos lugares, tais organizagdes:

pde em contraste, de um lado, as tendéncias para a unificagdo e a homogeneizagdo que
vém de fora da regido, por via da distribuigdo de noticias, da publicidade geral e da difusdo
de ideias modernizadoras e, de outro, as pressdes exercidas pelos atores locais (SANTOS &
SILVEIRA, 2001, p. 283-284).

No tocante ao jornalismo nacional-regionalizado, ressalta-se a estrutura do grupo Globo. Sem
limites legais definidos'?, a familia Marinho mantém cinco geradoras préprias no Rio de Janeiro (RJ),
Sao Paulo (SP), Recife (PE), Belo Horizonte e Brasilia (DF), além de outras 115 emissoras afiliadas em
todas as 27 unidades da federagdo, como indica a pesquisa MOM Brasil (INTERVOZES, 2017). Em
um cendrio de arrendamento da programacdo e terceirizacdo das concessdes publicas, “os
interesses dos grupos impedem a existéncia de uma pluralidade de vozes, o embate de opinides e
a coexisténcia de valores e visdes de mundo diferentes” (INTERVOZES, 2017). Conforme a pesquisa
supracitada, a Regido Concentrada, que compreende o Sudeste e o Sul do pais, abriga mais de 80%
das sedes dos 50 maiores veiculos de midia nacionais. Os territérios da midia regional-local no Brasil
permanecem, portanto, associados a formacao de centralidades econdmicas e demogréficas, as
guais se dispdem como nds das redes de circulagdo. Como afirma Santos (2007 [1955]),

guando ha uma vontade regional e recursos econ6micos surge o diario da regido. Quando
a vontade regional é desacompanhada de certa densidade econdmica, verifica-se a
presenca de um semanario ou periddico. A auséncia de ambas as condi¢des determina a
auséncia de 6rgaos de imprensa. Os recursos econdmicos criam essa ‘vontade’.

Condizente com a configuracdo do territdrio, os meios de comunicacdo de massa estabelecem suas
topologias o maximo possivel capilarizadas e comprometidas com a légica capitalista dos circulos
de informagbes banais. Em um contexto de concentrag¢dao da producado e distribuicdo de noticias,
amplia-se o dominio da midia global sobre os veiculos nacionais, da grande imprensa sobre os
jornais e radios regionais-locais e da Regido Concentrada (SANTOS; SILVEIRA, 2001) sobre o restante
do pais (Mapa 1).

12 A concessdo de radiodifusdo no Brasil é regulamentada sobretudo pela Lei N2 4.117, de 27 de agosto de 1962, que
institui o Codigo Brasileiro de TelecomunicagGes (CBT), complementada pelo Decreto-Lei N2 236, de 28 de fevereiro de
1967, promulgado pelo governo militar. A lei estabelece um limite de outorgas a cinco emissoras controladas
diretamente por cada empresa, mas deixa em aberto o nimero de veiculos indiretos, afiliados, que reproduzem boa
parte dos conteudos da cabega de rede.
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Mapa 1. LigagOes entre principais pontos de redes globais, nacionais e regionais-locais de noticias
do territério brasileiro

1001“W OO[’W 20°W 20°E

30°N
30°N

10°5
10°5

Legenda

Fluxos de Noticias

-~ Internacional

-~ Nacional
Unidades da

Federagao
Esrl, FAO, NOAA, USGS

Organizacdo: lago Vernek Informagdes Cartograficas
Elaboragao: Hugo Guilherme C. de Abreu 0 500 1.000 KM 1:50.000.000 Datum WGS 1984
Executado via Software ESRI ArcGIS Pro 2.9 L (EPSG 4326)
(2022)

Elaboragdo: Hugo Abreu, organizagdo: lago Vernek. Fonte: atualizagdo de Donos da Midia (2006)

Cabe notar, ainda, conforme discutido em Pasti (2018c), uma primazia de S3o Paulo nessa rede de
redistribuicdo de noticias nacional, seguido por Rio de Janeiro (pela presenca do principal grupo,
Globo) e Brasilia, acentuando e afirmando tendéncias na rede urbana brasileira. Os dados da
pesquisa Media Ownership Monitor Brasil (INTERVOZES, 2017) demonstram a atualizacdo dessa
concentracdo geografica do poder comunicacional (Figura 2).
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Figura 2. Matrizes dos grupos de midia de maior alcance no territério brasileiro (2017)

Legenda

* Matrizes de grupos
de midia de maior
alcance.

Fonte: Pasti (2018c).

Capaz de articular movimentos dinamizadores da comunicacdo nos lugares, a proximidade
representou por muito tempo um diferencial do jornalismo regional-local. Em épocas pretéritas, a
relacdo do publico com os jornais se dava de modo mais harmonico, fortalecida pela confianca do
leitor no jornalista e por uma abertura na imprensa para as demandas populares. Nesse tempo
lento, ainda sem o dominio da tecnologia digital, o esforco dos profissionais se dava por oferecer
reportagens analiticas, bem elaboradas — com a garantia de que mesmo publicadas posteriormente
a ocorréncia dos fatos, seriam inéditas — o que resultava em maior audiéncia para o jornal, que
sobrevivia forte em meio a um mercado bastante dindmico e concentrado.

A medida que os veiculos regionais-locais passam a incorporar as diretrizes organizacionais das
grandes corporacées de midia, o pouco vinculo que existia com a comunidade é abalado, pois os
espacos para as demandas mais préximas diminuem. ldentificamos, nesse sentido, trés tendéncias
empobrecedoras da pratica jornalistica regional-local, fruto de relacdes ambiguas entre politicos e
empresarios: (a) o chamado jornalismo declaratério, “que consiste na primazia concedida as fontes
oficiais e ao aproveitamento macico e acritico de press releases” (AGUIAR, 2016, p. 34); (b) a
atuacdo direta de agentes medidticos nos demais setores econémicos; (c) além de politicos
proprietdrios de meios de comunica¢do que se aproveitam da exposi¢do e/ou do controle da midia
para angariar vantagens eleitorais - coronelismo eletronico.

Esses fatos “resultam num jornalismo pobre, onde os elogios aos amigos tornam-se corriqueiros.
[...] A designacdo e a identidade jornalistica se transformam nessas situacdes em sinGnimo de jaba”
(MARTINS apud AGUIAR, 2016, p. 36). Assim,

seja por meio de contrato com agéncias de noticias, reproducdo de colunas de articulistas
renomados ou mesmo a apropriacdo de temas tratados em reportagens especiais, muitos
jornais locais tendem a se ocupar mais de assuntos comumente tratados pelos jornais de
circulagdo nacional do que com assuntos especificos locais que demandariam apuracgdo
jornalistica e, possivelmente, a exposicdo publica do meio informativo diante dos fatos, que,
por vezes, a imprensa local ndo aborda para nao prejudicar seus proprios interesses
(PERUZZO, 2005, p. 81).
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Parece-nos insuficiente, entretanto, a solugdo de curto prazo com objetivo puramente financeiro
para uma crise que vai além do setor comercial do jornalismo. Estd em jogo nao sé a viabilidade
econdmica, mas a legitimidade e credibilidade da imprensa regional-local, que parece se distanciar
aos poucos da sua razao de existir. “De nada serve os jornais interioranos repetir o noticiario ja
fartamente de conhecimento de todos” (DORNELLES, 2003, p. 17).

Por outro lado, as racionalidades hegemonicas, opde-se contrarracionalidades ou racionalidades
alternativas, construidas por atores ndo beneficiados por aquelas (SANTOS, 1996). “Em seu conjunto
tais racionalidades, que apontam para modos de fazer alternativos a logica hegemonica,
representam processos espontaneos nutridos pelo circunstancial caracteristico dos lugares” (ALVES,
2007, p. 120). Assim “é que os segmentos populares conscientizados buscam sua autoemancipacao
comunicativa. O fazem numa perspectiva coletiva, tanto no sentido de gestdo e uso dos espacos na
programac¢ao, como no contelddo das mensagens que sao transmitidas” (PERUZZO, 2004, p. 34).
Para Martin-Barbero (1999, p. 78-79),

estes movimentos, pequenos, em sua maioria, inarticulados, a medida que se articulem [...]
irdo criando redes de formagdo de cidaddos que vao ser muito eficazes, para fazer com que
essas vozes dispersas comecem a tomar corpo no espaco regional e, inclusive, no espago
nacional.

Ao mesmo tempo em que aprofunda desigualdades, a Internet “concretizou novas possibilidades
no que se refere a circulacao global de informacdes, garantindo maior velocidade aos fluxos” (PASTI,
2013, p. 82). Na fuga dos tentaculos das empresas globais e nacionais, abrem-se espacos
alternativos nos lugares para a construcdo coletiva de uma comunicacdo e tecnologia livres. Sua
elaboracdo politica, normativa, técnica e narrativa permanecem em aberto. Como afirma Serpa
(2011, p. 24),

apropriar-se — taticamente — dos meios de comunicagdo em uma escala local significa, para
0s grupos e iniciativas envolvidos nesses processos, enunciar um lugar a partir da agdo e do
discurso, ‘fabricando’ lugares nas mais diversas escalas espaciais, para a reproduc¢do de
novas ideias de cultura a partir da criatividade e da subversdo, marcando a emergéncia,
como pressupomos aqui, de uma esfera publica urbana renovada.

O autor evidencia os papéis da acdo e do discurso no desenvolvimento de lugares da enunciacao,
onde a competicao territorial liderada pela economia de mercado se opdem fazeres e raciocinios
alternativos enraizados na vida cotidiana. “E no lugar, onde as diversas experiéncias de espacos
podem relacionar-se de um modo particular” (SERPA, 2011, p. 24). Sobre isso, caberia ainda afirmar
que:

a apropriacdo das possibilidades de ampliagdo da densidade comunicacional dos lugares
passa pelos meios de comunicagao com vinculo ativo as dinamicas locais. Essa agenda, além
do objetivo de vocalizar agentes sociais, trata, também, da possibilidade de narrar o lugar e
produzir sentidos vinculados ao cotidiano ali compartilhado (PASTI, 2021, p. 41).

Na comunicacdo alternativa, popular ou comunitaria®3, os lugares s3o articulados em suas relacdes
solidarias e conflituosas, na perspectiva da ampliacdo dos direitos sociais e do repertério cultural

13 A comunicacio alternativa “surgiu para designar tanto a comunica¢do popular [...] como para caracterizar o tipo de
imprensa nao alinhada a linha da midia tradicional”; a comunicagdo popular emerge da agdo dos grupos populares,
portanto, trata-se “de ‘comunica¢do do povo’, feita por ele e para ele, por meio de suas organizagdes e movimentos
emancipatoérios visando a transformacdo das estruturas opressivas e condicdes desumanas de sobrevivéncia”; ja a
comunicagdo comunitdria se caracteriza por “ndo ter fins lucrativos, propiciar a participacdo ativa da populagado, ter
propriedade coletiva e difundir contedidos com a finalidade de educacdo, cultura e ampliacdo da cidadania” (PERUZZO,
2006, p. 6-9).
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dos sujeitos, bem como do fortalecimento da sua capacidade associativa e participagao ativa no
mundo (CIDADE ESCOLA APRENDIZ, 2007). Nesse sentido, Peruzzo (2004, p. 38) destaca que “para
a concretiza¢do do envolvimento direto na producgdo e na gestdao da comunicagdo comunitaria ha
gue existir canais abertos e desobstruidos de participacdao”. A fim de alcangar o direito a
comunicagao, seria importante, portanto, efetivarmos mecanismos que estimulem a diversidade e
pluralidade nas varias instancias do processo comunicativo. E isso ndo ocorre sem a redu¢ao do
poder dos conglomerados de midia, das agéncias de noticias e das plataformas digitais.

Retomando Dantas (2003, p.37), “se dispomos de uma base técnica que permite liberar trabalho
rotineiro e repetitivo, esta mesma base técnica permite libertar as forcas culturalmente criativas da
sociedade dos estreitos limites e da repressdo que lhes impde a privatizacdo capitalista da
informacdo”. Resistentes a padronizacdo imposta pela industria cultural, a criatividade e a liberdade
estdo na propria base do modo-de-vida de coletivos periféricos e comunidades tradicionais, cujos
saberes ancestrais tém guiado gera¢des milenares. De acordo com Pereira (2018),

estes usos, conectados a escala global, sdo influenciados pela totalidade do mundo, mas,
dialeticamente, sdo nos lugares que se constroem as formas reais de resisténcia aos
impactos perversos da globalizagdo. Essas resisténcias sdo possibilitadas pela real
comunicagao, que atua na formacgao dos vinculos sociais e, assim, no fazer politico.

E fundamental, como fez Paulo Freire, resgatarmos os usos do territério (SANTOS, 1996) vinculados
a comunicacdo ascendente, sobretudo aquela alocada nas periferias pobres, carregadas de acoes
essencialmente politicas, apesar de ndo se resumirem a formalismos juridicos e organizacoes
institucionais (RIBEIRO, 2006). Urge captar neste movimento dos lugares as possibilidades de
enfrentamento ao modelo de vida imposto pela légica neoliberal. Nessa insurgéncia,

gue tanto pode ser explosiva quanto surda e cotidiana, conjugam-se identidades apenas
esbocadas e valores tradicionais; acdo organizada e agdo espontanea: conquista de
territérios e movimentos culturais; taticas de sobrevivéncia e indignag¢do pela morte de
criangas e jovens; acao isolada e fendmenos de multidao; sensibilidade e razao (RIBEIRO,
2006, p. 220).

Na democratizacdo da comunicacdo esta em jogo ndo apenas o acesso a informacdo e a liberdade
de expressao stricto sensu, que possuem garantias por leis brasileiras e acordos internacionais, mas
também a possibilidade de uma transformacao cultural-popular voltada a cidadania. Qualquer luta
social que se guiar por esses propositos sera beneficiada.

Consideragdes Finais

Ha uma suposta premissa de que no periodo atual todas as pessoas disporiam de mais
conhecimento sobre os assuntos, em decorréncia do avanco das tecnologias de informacdo e
comunicacao. No entanto, “o que se observa é uma ampliacdo da atuacdo de poucos agentes globais
nas midias nacionais, com suas informacdes sendo reproduzidas nos diferentes meios de
comunicacdo - acompanhando uma padronizacdo dos noticidrios” (PASTI, 2013, p. 3). Nesse
contexto, a expansdo de agentes e instrumentos midiaticos tornou o controle dos meios de
comunicacdo — e do proprio espaco geografico — cada vez mais estratégico e relevante para a
reflexdo geografica (ISRAEL, 2021). Isso porque, apesar de as tecnologias permitirem uma percepc¢ao
mais palpdvel da realidade, o que nos chega ja é uma interpretacao dos fatos, mediada por poucas
corporacgdes que controlam a producdo e a distribuicdo de informacdes (SANTOS, 2000).
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Analisando os circulos de informacgdes noticiosas, percebemos uma forte concentracao nos fluxos
de compra e venda de conteldos jornalisticos por uma ampla rede interna e externa de agéncias de
noticias e conglomerados de midia. Enquanto as empresas globais possuem mais recursos em
tecnologia, organizagdo e capital, caracterizando-se como agentes vendedores de noticias, os
veiculos nacionais e regionais-locais apresentam niveis muito varidveis deles, cumprindo um duplo
papel na compra e venda de informagdes, a fim de atingir um publico amplo e diverso. No tocante
a comunicacdo, apesar de a globalizagdo ampliar a concentragdo da midia, é possivel uma
reorientacdo das técnicas da informacgao a servico do bem-estar da populagao e da protecao dos
direitos humanos. A frente de multiplas batalhas, permeando uma série de formas de expressao,
diversos sujeitos tém se libertado e auxiliado outras pessoas a libertarem-se da passividade em
relacdo a violéncia da informacgao (SANTOS, 2000). Isso perpassa as diversas escalas —incluindo uma
agenda Sul-Sul de promogdo de vozes internacionais (AGUIAR, 2020) e “por meio de uma
compreensao mais abrangente sobre a circulagdao da informacao, a discrepancia objetiva entre
periferias e centro seja reduzida” (AGUIAR, 2020, p. 120).

A ampliacdo do acesso as tecnologias de informag¢do e comunica¢do, bem como a multiplicacao de
veiculos e agentes midiaticos, com diversidade e pluralidade de classe, género, raca e sexualidade,
fortaleceriam a democracia e cidadania. A auséncia desses mecanismos, no entanto, tende a
rebaixa-las. Hd um conjunto de experiéncias latino-americanas de resisténcia e combate a violéncia
da informacgdo e promocgao de pluralidade e diversidade de vozes, que precisam ser consideradas.
Como afirmam Arroyo e Pasti (2022, p. 747), com “herancas legadas no territério usado, esse
conjunto de lutas deixa transformagdes nas materialidades e no imaginario e permanece no
repertdrio de agdes para a construcdo de um outro futuro”. Justifica-se, assim, a importancia de um
olhar critico sobre o territorio e a comunicacdo, tendo em vista as discussdes sobre concentracao,
regulacdo e diversidade nos meios de comunica¢do, bem como sobre geopolitica da internet e
democratiza¢do da midia.
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